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' l A 'occasion de I'lsov’AIR Tour, Isover sort son tout nouveau

a travers plus de 100 schémas de détail de traitement
des points singuliers. Il sera naturellement distribué aux invités
du Tour.
1Isover
' Une fiche produit Isov’AIR Test — o
u sera également distribuée lors du Tour. .

LES SUPPORTS PEDAGOGIQUES

« Guide de I’étanchéité a I’air »,

qui décrit de facon détaillée les bonnes pratiques de mise en ceuvre,
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que les invités pourront visualiser dans le module. "
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Pour accompagner les professionnels, des vidéos pédagogiques vont étre diffusées a I'intérieur du
camion : une vidéo “pratique” de démonstration sur le theme de I'étanchéité & I'air dans les combles

(traitement des points singuliers, efc.), et une vidéo d’une situation d’application au réel pour la machine
Isov’AIR test.
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LE PLANNING DE LA TOURNEE

L

2

isoV’AIR Tour

Réglementation Thermique 2012

2 modules événementiels tourneront simultanément pendant la période du 14 mars au 12 juillet,
afin de couvrir 'ensemble du territoire francais, selon une répartition Est / Ouest.
Les premiéres dates commenceront au Sud pour se terminer dans le Nord.

Dans |’Est

*® Du 14 mars au 22 mars en région PACA

® Le 23 et 24 mars en Languedoc Roussillon

® Du 25 au 31 mars en Auvergne

® Du 1 au 29 avril en Rhéne Alpes

® Du 20 mai au 10 juin en Lorraine

® Du 20 au 24 juin dans le Nord-Pas de Calais
® Du 1 au 12 juillet en lle-de-France

Dans |I’Ouest

® du 17 mars au mercredi 30 mars en Midi Pyrénées
e du 31 mars au 14 avril en Aquitaine

* du 19 avril au 5 mai en Poitou-Charentes

® du 6 au 19 mai Pays de la Loire

* du 20 mai au 14 juin en Bretagne

® le 27 et 28 juin dans le Centre

® du 29 juin au 5 juillet en Basse Normandie

‘/ RT 2012

Contacts Presse :

lsover a été accompagné pour la mise en
ceuvre de cette opération par les agences :

CARREMENT

pour la conception de I'identité visuelle de I'événement,
et la création/réalisation de I'ensemble des supports de
communication.

CPM

pour la conception et I'organisation logistique du road
show.

CARREMENT

est une agence de communication institutionnelle et
opérationnelle qui maitrise et gére I'ensemble des circuits
de propagation et d’amplification des messages dans un
paysage médiatique en pleine mutation, avec en point
d'orgue, I'idée créative.

CMP FRANCE

Créée en 1974, CPM France, filiale du réseau CPM Inter-
national (groupe Omnicom) est leader sur le marché de
I'action commerciale et marketing terrain. CPM propose
une offre compléte et complémentaire de prestations
pour le développement, I'animation et la promotion des
marques. Ses 6 expertises : Force de Vente & Télévente,
Merchandising & Décoration, Animation commerciale,
Evénementiel & Road-Shows, Audit & Mesures, Conseil
& Formation.

En France, CPM représente 150 collaborateurs perma-
nents, 3 500 salariés terrain, et 66 millions d’euros de
chiffres d'affaires en 2010.
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